17 Kasım 2009

BASIN BÜLTENİ

Tasarım, Mimarlık, İnovasyon ve Teknolojinin Yeni Buluşma Noktası: BUILDIST

Tasarım, mimarlık, inovasyon ve teknolojinin yeni buluşma noktası olarak konumlandırılan fuarın ilki 30 Eylül - 3 Ekim 2010 tarihleri arasında İstanbul Fuar Merkezi CNR Expo'da gerçekleştirilecek.

Yapı sektöründe uzman Arkitera Mimarlık Merkezi ile fuarcılık alanında uzman Survey Fuarcılık güçlerini İstanbul için birleştirdi: Balkanlar, eski Sovyet Cumhuriyetleri, Kuzey Afrika ve Ortadoğu ülkelerini hedefleyen BUILDIST, bu coğrafyada üç yıl içinde, Moskova fuarından sonra ikinci büyük fuar olmayı hedefliyor.

Gayrimenkul alanında önümüzdeki yılların yatırım ülkelerinden birisi olarak kabul edilen Türkiye bu gelişme ışığında iç pazarda yapı malzemesi üreticilerine büyük fırsatlar sunuyor. Öte yandan Türk müteahhitlerinin dünya çapındaki başarıları ile yapı malzemesi alanında son yıllarda yerli ve yabancı firmalar tarafından yapılan geliştirme çalışmaları ise yapı sektörü için yeni bir yüz oluşturdu. BUILDIST bu güncel gelişme ve fırsatlar ışığında yapı malzemesi üreticilerine ihtiyaç duydukları uluslararası ve profesyonel fuar ortamını oluşturmak amacıyla İstanbul'da hayata geçiriliyor.

Fuarlarda katılımcılar kadar ziyaretçilerin de önemine inanan Arkitera ve Survey bu konuda geçmişten gelen bir benzerliğe de sahipler: Arkitera Mimarlık Merkezi yapı sektörüne yönelik  düzenlediği 300'ün üzerindeki etkinlik ile neredeyse her projesinde izleyicisi (ziyaretçisi) ile varoldu. Survey ise bugün dünya çapında ulaştığı başarıyı, ziyaretçilerini fuarlarında izlediği farklı stratejiler ile rahat ettirerek sağladı. Bu iki farklı ama aynı sonucu doğuran anlayış BUILDIST 2010'da katılımcı firmalar için ziyaretçi, dolayısıyla müşteri yaratarak fuardan gerçek anlamda fayda yaratılmasını sağlayacak.

Fuar alanı içinde yapılacak özel düzenlemeler, fuar girişindeki yaratıcı çözümler, katılımcı ve ziyaretçilerin birbirlerine web ortamından ulaşabilmesi, fuar alanında birebir buluşma ortamlarının yaratılması bu farklı anlayışın birkaç yansıması olarak sıralanabilir. BUILDIST'in farklılıkları fuar alanı düzenlemeleri ile kısıtlı kalmayacak: Piyasaya sürülen yeni ürünlerin özel bir işaret ile belirginleştirilmesi; yapı malzemesi üreticilerinin sosyal sorumluluk çalışmalarını sektör ile paylaşmalarına olanak verecek Sosyal Sorumluluk Alanı; Yeşil Binalar & Teknoloji salonu BUILDIST 2010'un diğer bazı yenilikleri.

Fuar Destek Programı

BUILDIST yarattığı profesyonel platform ile katılımcı ve ziyaretçileri için yeni iş olanakları yaratırken Fuar Destek Programı ile bu platformu besleyecek. Fuar alanının tasarlanması ile oluşturulacak özel toplantı ve sergi alanlarında panel ve konferanslar, sergiler, atölye çalışmaları gerçekleştirilecek. Bunların yanında sektörün ve mimarlık kültürünün önemli ödülleri BUILDIST'te sahiplerini bulacak. 

BUILDIST'in oluşturacağı kaynak ile gerçekleşecek Fuar Destek Programı etkinliklerinin en çarpıcı özelliği etkinlilerin sadece BUILDIST zamanı ve fuar alanı ile sınırlı kalmayacak olması. BUILDIST Fuarı sayesinde mimarlık kültürü bugüne kadar gerçekleştirilemeyen pek çok  çalışmasını gerçekleştirmiş olacak. Bir başka deyişle yapı malzemesi firmalarına sosyal sorumluluk çalışmalarını paylaşmaları için ortam yaratacak olan BUILDIST kendisi de sosyal sorumluluk olarak mimarlık kültürüne yatırım yapacak.

TV, radyo, gazete ve dergi reklamları; doğrudan pazarlama çalışmaları ve açık hava reklamcılığı fuarın tanıtımı için etkin bir şekilde kullanılırken sektörel medya ile yapılacak çalışmalar alışılageldik reklam işbirliklerinin ötesine geçerek özel projelerin geliştirilmesine olanak sağlayacak şekilde kurgulanacak. 

BUILDIST, tanıtım çalışmaları ile de farklılığını gösterecek. Klasik tanıtım araçlarının etkin kullanımına ek olarak internet reklamcılığı bir alternatif kanal olarak görülmeden asıl tanıtım ortamı olarak kabul edilecek. www.buildist.com.tr  adresli fuar resmi web sitesi bir bilgilendirme aracı olmanın ötesine geçerek, dinamik bir şekilde Web 2.0'ın yarattığı tüm yeni tanıtım olanakları ile entegrasyon içinde kullanılacak.

İstanbul'a yeni bir uluslararası etkinlik kazandırma amacı doğrultusunda hedef coğrafyalarda yapılacak uluslararası iletişim çalışmaları ve ticaret odaları ile yapılacak işbirliği anlaşmaları, BUILDIST katılımcılarına aradıkları yüksek nitelikli ziyaretçi profilini sunmuş olacak.

BUILDIST 2010 SALONLARI

· Aydınlatma & Otomasyon

· Çatı & Cephe

· Islak Mekan

· İç Mekan & Detay Çözümler

· Yeşil Binalar & Teknoloji

· Strüktür & Alt Yapı

· Yapı Kimyasaları & Yalıtım

· Isıtma & Soğutma & Havalandırma

· Hizmetler

· Diğer Alanlar

FUAR HEDEFLERİ

· Katılımcı şirket: 400-500

· Katılımcı ülke: 15-20 

· Ziyaretçi sayısı: 30.000 – 40.000

· Brüt fuar alanı: 55.000 m2

Survey Fuarcılık Hakkında

Survey Fuarcılık, Peter H. Meyer tarafından 1992 yılında Almanya Bielefeld'de kurulmuştur. 1995 yılından beri Almanya, İtalya, Yunanistan, İspanya, Çin, Rusya, Polonya gibi dünyanın yedi ülkesinde alışılmışın dışında fuarlar düzenleyen Survey, fuar organizatörlüğü konusundaki bilgi ve gücünü Türkiye'ye taşımayı sürdürüyor.Türkiye, yükselen ekonomisiyle hemen hemen her sektör için dünya çapında potansiyele sahip pazarlardan birini oluşturduğunu gördükten sonra, fuarcılığı doğru ve kaliteli şekilde yapmak, fuara gelen herkes için kazançlı çözümler üretmek için sürekli çalışıyor, sürekli kendini yeniliyor.

Fuar ziyaretçileri için ulusal ve uluslararası boyutta entegre bir ticaret ortamının yaratılması, Survey'in düzenlediği fuarların en önemli ve başlıca özellikleridir. Survey bu özelliklerinden hiç taviz vermeden fuarlar düzenlemektedir. Survey Fuarcılık'ın konsepti haline gelen farklı fuarcılık anlayışı, Türkiye'de de fazlası ile benimsenmiş ve özellikle yurtiçinden ve yurtdışından, konularında uzman nitelikli ziyaretçiler sayesinde iş verimi yüksek, kazançlı fuarlar yaratmıştır.Fuarlarında her türlü hizmetin, kolaylığın, rahatlığın sunulması ve her şey dahil sistemi ile yurdumuzda özel bir konuma sahip olan Survey Fuarcılık, fuarcılık sektörüne getirdiği yeni soluk ile örnek teşkil edecek fuarlar düzenlemeye devam edecektir.

Dünya üzerinde kendisine bağlı şirketleri, irtibat büroları ve taşeronlarıyla birlikte Survey Şirketler Grubu, çok ciddi büyümekte ve tüm fuar çalışmalarında dünya üzerinde yayılmış örgütünden azami faydalanmaktadır. İnsanlar iyi, faydalı ve nitelikli fuarlara layıktır düşüncesi, Survey Fuarcılık'ın vizyonlarından sadece bir tanesidir.

Arkitera Mimarlık Merkezi Hakkında

Arkitera Mimarlık Merkezi, mimarlığın Türkiye'de nitelikli bir şekilde uygulanabilmesi ve mimari kalitenin çağdaş ülkeler seviyesine gelmesi için çalışmalarını sürdüren bağımsız bir mimarlık merkezidir. Dünyanın pek çok kentinde devletin ve yerel yönetimlerin desteklediği ya da STK olarak çeşitli fonlarla varlıklarını sürdüren mimarlık merkezlerine göre farklı bir yapıya sahip olan Arkitera Mimarlık Merkezi, hiçbir kuruma bağlı olmadan bir STK gibi çalışmalarını sürdürmektedir. Merkezin tüm etkinlikleri, Türkiye mimarlık ortamının ihtiyaçları ve imkanları göz önünde tutularak planlanmaktadır.

Arkitera Mimarlık Merkezi, Haziran - Ekim 2000 arasında sürdürülen hazırlık çalışmalarının ardından, 9 Ekim 2000'de ilk yayını olan Arkitera.com ile faaliyetlerine başlamış, Arkitera.com'u diğer yayınlar ve etkinlikler izlemiştir. Merkez, kurulduğu günden bugüne dek çeşitli çalışmalara destek vermiş, mimarlık dünyası için düzenlenen etkinliklerde sektördeki firma, kurum ve üniversiteler ile işbirliği yapmış, fiziksel çevre ve kent sorunları ile ilgili konularda bir buluşma platformu görevi üstlenmiştir. Bu faaliyetler kapsamında Temmuz 2001'de Arkitera Diyalog, Eylül 2002'de Arkitera Platform, 2003 yılında Arkimeet buluşmaları başlamış ve 6 Ekim 2003'de Arkitera Mimarlık Veritabanı yayına açılmıştır. 4-9 Ekim 2004 tarihleri arasında 1. İstanbul Mimarlık Festivali düzenlenmiş ve son olarak 15-17 Ekim 2008 tarihleri arasında "Kentsel Kalite için Diyalog" sloganı ile her yıl düzenlenecek ArkiPARC etkinliği başlatılmıştır.

Arkitera tüm etkinlik ve yayınlarını üniversiteler ve çeşitli kurumlarla işbirliği içinde sponsorluk destekleriyle yürütmektedir. Birden fazla sponsorun varlığı ise merkezin bağımsız karakterini korumaktadır.
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